Specifikace bodového hodnoceni dle jednotlivych hodnoticich kritérii 2023

Dotacni oblast Regionalni rozvoj

Cislo dotaéniho programu 23RRD13

Nazev dotaéniho programu

Kreativni vouchery pro rozvoj podnikani

Rozsah Vaha bodu Maximalni
Specificka hodnotici kritéria bodové v bodové N o
L - pocet bodu
Skaly Skale
Posileni domén inteligentni specializace Kralovéhradeckého kraje 0,5, 10 1 10
Soulad se strategickymi cili RIS3 strategie Kralovéhradeckého kraje 0,5, 10 2 20
Inovativnost projektu 0,35 4 20
Prehlednost, podrobnost a pfimérenost rozpoctu 1-5 4 20
Srozumitelnost popisu predmétu planované spoluprace (zadatel — kreativec) 1-5 4 20
Posouzeni regionalniho vyznamu projektu 1,35 2 10

Posileni domén inteligentni specializace Kralovéhradeckého kraje

V rdmci kritéria je posuzovana shoda oborového zaméfeni Zadatele s doménami inteligentni specializace

Kralovéhradeckého kraje.

10 bod Oborové zaméfeni Zadatele je ve shodé a posiluje vice nez jednu doménu specializace
odu Kralovéhradeckého kraje.

5 bodi Oborové zaméfeni Zadatele je ve shodé a posiluje rozvoj pravé jedné domény specializace
odu Kralovéhradeckého kraje.

0 bod Oborové zaméreni zadatele neni ve shodé s Zadnou doménou inteligentni specializace
odu Kralovéhradeckého kraje.

Zdroj informaci: Vyjadfeni RIS3 developera Kralovéhradeckého kraje pfikladané k Zadosti Zadatelem o kreativni voucher




Soulad se strategickymi cili RIS3 strategie Kralovéhradeckého kraje

V ramci kritéria je posuzovana shoda projektu zadatele se strategickymi cili RIS3 strategie Kralovéhradeckého kraje.

10 bodui Projekt zadatele je ve shodé s vice nez jednim cilem RIS3 strategie Kralovéhradeckého kraje.
5 bodu Projekt zadatele je ve shodé pravé s jednim cilem RIS3 strategie Kralovéhradeckého kraje.
0 bodu Projekt Zadatele neni ve shodé s Zzadnym cilem RIS3 strategie Kralovéhradeckého kraje.

Zdroj informaci: Vyjadfeni RIS3 developera Kralovéhradeckého kraje pfikladané k Zadosti Zadatelem o kreativni voucher

Inovativnost projektu

Je jasné popsany konkrétni produkt/sluzba/proces, kterého se tyka inovace, véetné jasné
5 bodu popsané inovace ve smyslu novosti na trhu a pfedpokladané zlepSeni kvalitativnich viastnosti
oproti stavajicimu stavu.

Nekonkrétni popis produktu/sluzby/procesu nebo inovace ve smyslu novosti na trhu,

s bodu zlepSeni kvalitativnich vlastnosti oproti stavajicimu stavu.

0 bodu Projekt neprokazuje zadnou inovativnost.

Zdroj informaci: Vyjadreni RIS3 developera Kralovéhradeckého kraje prikladané k Zadosti Zadatelem o kreativni voucher

Prehlednost, podrobnost a primérenost rozpoctu

Hodnoti se opodstatnénost vyse celkového rozpoctu a jednotlivych rozpoctovych polozek (planovanych celkovych
zpusobilych vydajt) vzhledem k obsahu planované spoluprace Zadatell - kreativec. Hodnotitel posuzuje, zda planované
zpUsobilé vydaje v jednotlivych polozkach rozpoctu odpovidaji rozsahu dodavané sluzby.

Rozpocet je zcela pfiméfeny, parametry pofizovanych dodavek jsou odpovidajici, ceny lze

3 bodu povazovat za obvyklé, polozky rozpoctu jsou s jednotlivymi aktivitami provazané.

Rozpocet je az na pfipadné drobné pfipominky pfiméfeny, omezené se vyskytuji polozky,

4 body které nejsou pfimo provazané s jednotlivymi aktivitami.




3 body

Rozpocet je mirné nadhodnocen ¢i podhodnocen, vyskytuji se polozky, které nejsou jasné a
dobfe zdlvodnéné ¢i provazané s aktivitami a/nebo pofizovany objem/pocet kusti neodpovida
popisu (potfebam) realizace projektu.

2 body

Rozpocet je nadhodnocen ¢i podhodnocen, ve vétSi mife se vyskytuji polozky, které nejsou
Rozpocet obsahuje nezplsobilé vydaje, které je mozné z rozpoctu vyradit pfi zachovani
proveditelnosti projektu.

1 bod

Rozpocet je zasadné nadhodnocen ¢i podhodnocen, provazanost rozpoctu s aktivitami neni
presvédciva/nelze ji jednoznacéné identifikovat.

Rozpocet projektu obsahuje nezplisobilé vydaje, které neni mozné z rozpoctu vyradit pfi
zachovani proveditelnosti projektu.

Zdroj informaci: Smlouva uzaviena s poskytovatelem kreativnich sluzeb, jejiz souéasti je polozkovy rozpocet

Srozumitelnost popisu predmétu planované spoluprace (zadatel — kreativec)

V ramci hodnoceni dle tohoto kritéria se posuzuje konkrétnost a srozumitelnost popisu pfedmétu planované spoluprace a
posuzuje se kauzalni vazba mezi planovanymi vysledky spoluprace Zadatele a kreativce a dil€imi aktivitami vedoucimi k
dosaZeni vysledku projektu. Dale se posuzuje dopad spoluprace na zvyseni konkurenceschopnosti firmy, resp.
konkurenceschopnosti produktu ¢&i sluzby.

5 bodu

Planovana spoluprace firmy a kreativce je popsana jasné a srozumitelné, z popisu je patrna
konkrétni vazba planovanych aktivit na stanovené vysledky spoluprace a ty pfispivaji vysokou
mérou k posileni konkurenceschopnosti firmy (daného produktu, sluzby).

4 body

Planovana spoluprace firmy a kreativce je popsana dostate¢né, dil¢i aktivity a vysledky
spoluprace Zadatele s kreativcem maji jasné a konkrétné popsanou vazbu.

3 body

Planovana spoluprace firmy a kreativce je popsana dostate¢né, dil¢i aktivity a vysledky
spoluprace zadatele s kreativcem maji jasné a konkrétné popsanou vazbu, avSak dopad
spoluprace na zvySeni konkurenceschopnosti firmy (daného produktu, sluzby) je nizsi.

2 body

Planovana spoluprace firmy a kreativce je popsana nedostate¢né, z popisu neni ziejmé,
zda vSechny planované dil¢i aktivity sluzby maiji vazbu na planované vysledky spoluprace.

1 bod

Planovana spoluprace firmy a kreativce je popsana nedostate¢né, z popisu neni ziejmé,
zda vS8echny planované dil&i aktivity sluzby maji vazbu na planované vysledky spoluprace.
Dale z popisu pfedmétu spoluprace neni jasné, zda poskytnuta sluzba kreativce povede

k posileni konkurenceschopnosti Zadatele, resp. konkurenceschopnosti daného produktu
nebo sluzby.

Zdroj informaci: Zadost o poskytnuti dotace z rozpodtu Krélovéhradeckého kraje, Smlouva uzavfena mezi Zadatelem a

kreativcem




Posouzeni regionalniho vyznamu projektu

Preference podporovanych oblasti:
5 bodu 5) Informaéni a komunikac¢ni technologie
6) Remesla

Preference podporované oblasti:
3 bodu 2) Design Thinking

Preference podporovanych oblasti:

1) Architektura / interiérovy design / primyslovy a produktovy design
3) Fotografie / Film, video / Hudba, zvuk

4) Vytvarné uméni, graficky design, branding, marketingové strategie

1 bod




